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Surplus Magazin

Surplus ist das Wirtschaftsmagazin, das sich um
die Okonomie des Alltagslebens dreht. Daftir bringen
wir weltweit fuhrende 6konomische Denkerinnen

und Denker zusammen.
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Exemplare (gedruckte Mindestauflage von Surplus #2)
Unique Visitors pro Monat* auf surplusmagazin.de
Impressions/Monat* auf Instagram

* gemessen ab 1. bis 28. Februar 2025

WER UNS LIEST
28,3% 35,7% 19,5% 9,2% 7,3%

18-24 Jahre  25-34 Jahre 35-44 Jahre 45-54 Jahre 55+ Jahre
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Ost Side
Story

Dic VW-Arbeitenden im sichsischen
Zwickau bauren das erste Werk in
Europa mit anf, das nur noch E-Autos
produzicree, Doch sttt Zukunfis-
austos zu bauen, sollen sic nun ale
Fahrzeuge recyceln. Das kinnae die
Region in eine ticfe Krise siirzen.

Von Matthias Ubl
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Anzeigenformate Technische Daten

HEFTFORMAT: 220 (breit) x 300 mm (hoch)
BINDUNG: Klebebindung
UMFANG: 64 Seiten

PAPIER: 250gr Grenita (Umschlag),

100gr Vivus Silk (Innenteil)

DRUCKVERFAHREN: Offset

DATEIFORMAT: PDF / X-3

FARBPROFIL: PSO Coated V3 (siehe www.eci.org)

BESCHNITTZUGABE: 3mm

Backcover Umschlagseite2 Umschlagseite 3 Doppelseite SCHUTZZONE: Bei 1/1 sowie allen Querformaten

220300 mm* 220300 mm* 220x300 mm* 440x 300 mm*™ bitte einen Sicherheitsabstand von mindestens
Preis: 2.800 €** Preis: 2.400 €** Preis: 2.200 €** Preis: 3.100 €** 10mm zum Rand beachten!

BEI FRAGEN KONTAKTIEREN SIE BITTE:
Markus Stumpf (stumpf@surplusmagazin.de)

1/1Seite 1/2 Seite hoch 1/2 Seite quer 1/3 Seite quer Ter mine 2025
220x300mm™ 93 %300 mm* 220x150 mm* 220x99 mm*
Preis: 1.700€** Preis: 900 €** Preis: 900 €** Preis: 700 €** Ausgabe i i
2 28. Mirz 24.Apr
3 13. Mai 10. Juni
4 15. Juli 10.Aug
* Endformat, die Anzeigen bitte zu allen Seiten mit zusdtzlichem ~ ** Alle Preise zuziiglich Mehrwertsteuer 5 12. Sept 10. Okt
6 13.Nov 10.Dez

3 mm Beschnitt und ohne Schnittmarken/Passmarken liefern!




Mit Surplus
erreichen Sie eine
junge, kritische
Zielgruppe

surplusmagazin.de

Kontaktieren Sie uns!

Anzeigen/Werbung
Anna Maria Faust
Ohmstr. 1, 93055 Regensburg

0941/92008-25

annamaria.faust@ faust-kommunikation.de

Geschiftsfiihrung
Ole Rauch, Lukas Scholle

V.i.S.d.P.
Lukas Scholle (Chefredakteur)
scholle@surplusmagazin.de

Creative Director
Markus Stumpf
stumpf@surplusmagazin.de

Vertragspartner
Surplus Magazin GmbH
c/o Brumaire, Erkelenzdamm 59-61, 10999 Berlin
www.surplusmagazin.de

Bankverbindung

Surplus Magazin GmbH
IBAN: DE15 4306 0967 1343 6073 00
BIC: GENODEM1GLS (GLS Bank)

ALLGEMEINE GESCHAFTSBEDINGUNGEN:
1.»Anzeigenauftrag« im Sinne der hfol den All

Geschiftsbedingungen ist der Vertrag uber die Veroffent-
lichung einer oder mehrerer Anzeigen oder Beilagen eines

behérdliche Bestimmungen oder die guten Sitten verstost,
oder deren Veréffentlichung fiir den Verlag unzumutbar ist.
Beilagenauftrége sind fiir den Verlag erst nach Vorlage eines
Musters der Beilage und deren Billigung bindend. Beilagen, die
durch Format oder Aufmachung beim Leser den Eindruck eines

Werbung den in einer Druckschrift oder Web

zum
Zwecke der Verbreitung.

2. Anzeigenauftrige sind im Zweifel innerhalb eines Jahres
nach Vertragsabschl k ickeln. Istim Rah eines Ab-
schlusses das Recht zum Abruf einzelner Anzeigen eingerdumt,
so ist der Auftrag innerhalb eines Jahres seit Erscheinen der
ersten Anzeige abzuwickeln, sofern die erste Anzeige inner-

halb der in Satz 1genannten Frist abgerufen wird.

3. Bei Abschliissen ist der Auftraggeber berechtigt, innerhalb
der vereinbarten bzw. der in Ziffer 2 genannten Frist - auch
iiber die im Auftrag g A hii - weitere
Anzeigen abzurufen. 4. Wird ein Auftrag aus Umstédnden nicht
erfiillt, die der Verlag nicht zu vertreten hat, so hat der Auftrag-

geber, I iger weiterer Recl pflict
den Unterschled zwischen dem gewahrten und dem der tat-
hli entspr hlass dem Verlag zu

erstatten. Die Erstattung entfillt, wenn die Nichterfiillung auf
hoéherer Gewalt im Risikobereich des Verlages beruht.

h . N

B dteils der Zeitung oder der Zeitschrift erwecken oder
Fremd igen enthalten, werden nicht angenommen. Die Ab-

lehnung eines Auftrages wird dem Auftraggeber unverziiglich
mitgeteilt.

8. Fiir die rechtzeitige Lieferung der Anzeigendatei oder ein-
wandfreier Dr lagen, Onlii oder Beil ist

Zahlungsverzug die weitere Ausfiihrung des laufenden Auf-
trages bis zur Bezahlung zuruckstellen und fiir die restlichen
Vor verlangen. Bei Vorliegen begriindeter
Zweifel an der Zahlungsfaihigkeit des Auftraggebers ist der
Verlag berechtigt, auch wihrend der Laufzeit eines Anzeigen-

bschl das Er weiterer A ohne Riicksict
auf ein urspriinglich vereinbartes Zahlungsziel von der Voraus-
zahlung des Betrages und von demA ich off d
rage abhd 2u h

13. Der Besteller trigt die Kosten fiir Text- bzw. Bildanferti-

der Auftraggeber ver: tlich. Fiir erk
nete oder beschidigte Druckunterlagen fordert der Verlag
unverziiglich Ersatz an. Der Verlag gewahrleistet die fiir den
belegten Titel iibliche Druckqual atim Rahmen der durch die
Dr lagen gegeb i

und sonstige Druckunterlagen sowie fiir von ihm

hte oder zu vertr Anderungen urspriinglich
verembarter Ausfiihrungen. Diese Kosten werden gesondert
berechnet.

14. Die Werbungsmittier und Werbeagenturen sind verpflichtet,
sichinihren Angeboten, Vertrigen und Abrechnungen mit den

9. Der Auftraggeber hat bei ganz oder
unrichtigem oder bei unvollstindigem Abdruck der Anzeige
Anspruch auf Zahl ung oder eine ei dfreie
Ersatzanzeige, aber nur in dem Ausmas, in dem der Zweck der
Anzeige beeintrachtigt wurde. Lasst der Verlag eine ihm hierfiir
gestellte angemessene Nachfrist verstreichen, so hat der
Auftraggeber ein Riicktrittsrecht. Schad priiche
aus Unméglichkeit der Lelstung, aus Verzug, aus posmver

5. Fiir die Aufnahme von Anzeigen in n,
A ben oderanb Platzen der Druck-
schrift oder Webseite wird keine Gewdhr geleistet, es sei denn,
dass der Auftraggeber die Giiltigkeit des Auftrages ausdriick-

lich davon abhéngiggemacht hat.

6. Textteil-A sind A die mit drei

Forder g, aus Verschulden bei Vertrag
und aus unerlaubter Handlung sind - auch bei isch

Werb den an die Preisliste des Verlages zu halten.
Die vom Verlag gewdhrte Mittlervergiitung (Provision) darf an
die Auftraggeber weder ganz noch teilweise weitergegeben
werden.

15. Der Ausschluss von Mitbewerbern kann nicht zugesichert
werden.

16. Auf Eig i hat der Wer ittler k Provi-

uch.

Auftrag hl , es sei denn, sie beruhen
auf Vorsatz oder grober Fahrlﬁssgken des Verlegers, seines
gesetzlichen Vertreters oder eines Erfiillungsgehilfen. Weiter-
gehende Haftungen fiir den Verlag sind ausgeschlossen.
Reklamatlonen miissen mnerhalb 30 Tagen nach Eingang von

Seiten an den Text und nicht an andere A angr:
Anzeigen, die aufgrund ihrer redaktionellen Gestaltung nicht
als Anzeige erkennbar sind, werden als solche vom Verlag mit
dem Wort »Anzeige« deutlich kenntlich gemacht.

7. Der Verlag behiilt sich vor, Anzeigenauftrige - auch einzelne
Abrufe im Rah einesA - und Beilag ftrage
wegen des Inhalts, der Herkunft oder der technischen Form
nach einheitlichen Grundsétzen des Verlages abzulehnen. Auch

h und Beleg g ht werden.

10. Probeabziige werden nur auf ausdriicklichen Wunsch gelie-
fert. Der Auftraggeber tragt die Verantwortung fiir die Richtig-
keit der zug dten Pr der Auftraggeber
den ihm rechtzeitig libermittelten Probeabzug nicht innerhalb
der gesetzten Frist zuriick, so gilt die Genehmigung zum Druck
als erteilt. 11. Sind keine besonderen GréBenvorschriften ge-

bei rechtsverbmdhch bestéihgten Auftragen k6 A
und Beil zuril werden, wenn deren Inhalt nach
pfllchtgemaBem Ermessen des Verlages gegen Gesetze,

geben, so wird die nach Art der A ge iibliche, hlich
Abdruckhéhe der Ber zugrunde gelegt.

12.Bei Z zug oder Stund werden Ver

sowie die Einzi b Der Verlag kann bei

17. Der Auftraggeber tragt die Verantwortung fiir den Inhalt und
die rechtliche Zulassigkeit der fiir die Insertion zur Verfiigung
gestellten Text- und Bildunterlagen; dem Auftraggeber obliegt
es, den Verlag von Anspriichen Dritter freizustellen. Durch Er-
teilung eines Anzeigenauftrages verpflichtet sich der Inserent,
die Kosten der Veroffentlichung einer Gegendarstellung, die
sich auf dchliche Behauptungen der veroffentlichten An-
zeige bezieht, zu tragen, und zwar nach MaBgabe des jeweils
giiltigen Anzeigentarifs.

18.Im Falle hoherer It oder Ar
Verpflichtung auf Erfiillung von Auftrigen.

erlischt jede

19, Erfiill rt und Geri ist, it zuldssig, Berlin.
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